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П Р Е Д И С Л О В И Е

В условиях активизации внешнеэкономических связей России с други-
ми государствами и расширения круга предприятий, ищущих партнеров 
за рубежом, все более остро встает вопрос изучения современных методов 
анализа и поиска источников информации, касающихся исследования теку-
щего состояния и прогнозирования ситуации на мировых рынках товаров 
и услуг. Обучающиеся в магистратуре должны владеть знаниями о форми-
ровании отдельных сегментов мирового рынка товаров и услуг, глобальных 
и региональных инструментах их регулирования, навыками определения 
мировой цены и цен внешнеторговых сделок, анализа и прогнозирования 
конъюнктуры мирового рынка.

Основой таких знаний и навыков должно стать понимание структуры 
и механизма формирования мирового рынка товаров и услуг, базовых мето-
дов ценообразования и методов анализа и прогнозирования в кратко-, сред-
не- и долгосрочной перспективе.

Предлагаемое учебное пособие содержит систематизированный по разде-
лам материал, касающийся вопросов анализа и прогнозирования конъюнкту-
ры мирового рынка товаров и услуг в целом и в рамках отдельных сегментов 
в частности. В работе подробно изучены вопросы теоретико-методологиче-
ского и прикладного характера исследования мирового рынка товаров и ус-
луг. Рассмотренные в пособии сегменты мирового рынка товаров и услуг 
имеют особое значение с точки зрения ориентации и поддержки российско-
го экспорта, их исследование позволяет составить более четкое представле-
ние о стратегии развития внешнеэкономической деятельности и российских 
транснациональных корпораций (ТНК) на зарубежных рынках.

Изучение материалов учебного пособия позволит студентам освоить и эф-
фективно применять в практической деятельности следующие компетенции: 
способность проводить самостоятельные исследования в соответствии с раз-
работанной программой; способность анализировать и использовать раз-
личные источники информации для проведения экономических расчетов; 
способность маркетингового планирования международной компании на ос-
нове анализа конъюнктуры мировых товарных рынков.

Каждая глава сопровождается списком контрольных вопросов и спи-
ском рекомендуемой литературы. Учебное пособие содержит глоссарий, 
который позволяет студентам разобраться более глубоко в терминологии 
дисциплины, а также контрольные тесты для проверки знаний по темам 
дисциплины.
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